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Marknadsféring av betaltjanster online — en uppféljning

Sammanfattning

Inom e-handeln &r krediter lattillg&ngliga vilket okar risken att konsu-
menter lanefinansierar sina kop. | syfte att forhindra att konsumenter
tar ooverlagda krediter inférde regeringen den 1 juli 2020 nya be-
stammelser om marknadsféring av betaltjanster online. De nya be-
stammelserna aterfinns i lagen om betaltjanster och FI har granskat
deras efterlevnad. Fl konstaterar att bestammelserna foljs i majori-
teten av fallen men for att mer effektivt uppna deras syfte foreslar Fl
att de flyttas till konsumentkreditlagen.

De nya bestdmmelserna i lagen (2010:751) om betaltjanster (LBT) innebadr att
betaltjanstleverantorer ska se till att betalningssatt som innefattar en kredit inte ska
visas som forsta alternativ nar en konsument képer varor eller tjanster online. Ett
betalningssétt som innebér att en kredit lamnas far inte heller vara forvalt om det
finns andra betalningssatt.

Finansinspektionen (FI) kunde 2021 i rapporten Marknadsféring av betaltjanster
online! konstatera brister i 12 procent av de granskade kassal6sningarna. Under
2023 har FI gjort en uppfoljning och funnit att det tre ar efter det att bestammel-
serna tradde i kraft fortfarande finns brister i fem procent av kassalsningarna. |
samtliga sadana fall gjordes ingen skillnad pa debet- och kreditkort. Inom ramen
for projektet samlade FI &ven in statistik 6ver betalningar med respektive utan
kredit fran de fem oftast forekommande betaltjanstleverantérerna. Andelen kredit-
betalningar har sjunkit efter det att bestammelserna tradde i kraft, fran att ha varit
relativt stabil dessforinnan. FI beddmer att den sjunkande andelen kreditbetal-
ningar, samt det faktum att fler féljer LBT:s bestammelser, visar att de nya bestam-
melserna har en effekt och att det rader en medvetenhet hos betaltjénstleve-
rantrerna om att lagen staller krav pa hur betalningssatt presenteras pa e-handels-
platser.

Mer kan dock goras for att fullt ut uppna syftet med bestammelserna i LBT om
marknadsforing av betaltjanster online. Viktigast, anser Fl, ar att lagen inte tar upp
situationen dar en e-handlare utan nagon betaltjanstleverantor tillhandahaller
kreditalternativ till sina kunder. FI menar att detta undergréver bestdammelsernas
konsumentskyddande syfte. Det &r komplicerat ur ett tillsynsperspektiv att e-
handlaren, som ansvarar for utformningen av e-handelsplatsen, inte kan stallas till
svars enligt lagen. Myndigheterna maste istallet rikta sig till vad som ibland &r en
betaltjanstleverantor bland flera som tillhandahaller ett av betalningsalternativen
eller sa hanvisas myndigheterna till medverkansansvaret i marknadsforingslagen
(2008:486) (MFL). FI anser darfor att bestdmmelserna om marknadsféring av

! Dnr 21-13000.
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betaltjanster online béattre lampar sig i konsumentkreditlagen som géller for alla
som erbjuder eller formedlar krediter till konsumenter.
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Lagandring och Fl:s forsta
utvardering

| syfte att forhindra dverskuldsattning infordes under 2020 nya be-
stammelser om marknadsforing av betaltjanster online. Finans-
inspektionen fick i uppdrag av regeringen att under 2021 géra en
uppfoljning av hur de nya bestammelserna féljdes. Vid uppféljningen
identifierades brister i 12 procent av fallen. FI menade dock att det
var for tidigt att dra nagra langtgaende slutsatser om lagens effekter.

Mot bakgrund av en véxande konsumtionslanemarknad infordes den 1 juli 2020
nya bestdmmelser i LBT om marknadsforing av betaltjanster online.
Bestammelserna, som aterfinns i 7 a kap. LBT, innehaller krav pa att en
betaltjanstleverantor ska se till att ett betalningssétt som innebar att kredit inte
lamnas visas forst, om en konsument som kdper varor eller tjanster online kan vélja
ett sadant betalningssatt. Ett betalningssétt som innefattar en kredit far inte heller
vara forvalt om det finns andra betalningssétt. | férarbetena till lagandringen
beskrivs att en konsument ofta valjer det alternativ som visas forst eller ar forvalt.
Syftet med bestdammelserna ar att det ska vara ett aktivt val av konsumenten att ta
en kredit da det annars finns en risk att konsumenter éverskuldsatter sig.

Tillsynsansvaret for de nya bestdimmelserna delas mellan Finansinspektionen (FI),
som har tillsyn dver betaltjanstleverantérer enligt betaltjanstlagen, och Konsument-
ombudsmannen vid Konsumentverket, som for talan om atgarder enligt MFL.

Fl:s utvardering 2021

I regleringsbrevet for 2021 fick FI i uppdrag att utvardera de nya bestammelserna.
Mer specifikt skulle FI:

o folja upp tillampningen av bestammelserna om marknadsféring online,

o beddma om lagstiftningen uppfyller sitt syfte att minska riskerna for att
konsumenter lockas till odverlagda krediter vid e-handel, och

e utvardera lagstiftningens effekter.

FI redovisade uppdraget i rapporten Marknadsforing av betaltjanster online, som
lamnades till regeringen den 1 juli 2021. FI bedémde i rapporten att flertalet av
aktorerna pa marknaden hade anpassat sig till de nya bestdammelserna och tillam-
pade dem pa sina kassalosningar men konstaterade &ven att det vid kartlaggningen
framkom brister. Inledningsvis identifierades brister hos en fjardedel av de storsta
e-handelsplattformerna. Efter de andringar som betaltjanstleverantérerna gjorde
eller atog sig att gora sjonk andelen kassalésningar med brister till 12 procent.

Lagandring och Fl:s forsta utvardering
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Inom ramen for arbetet med rapporten inhamtades statistik fran de fem storsta
betaltjanstleverantdrerna och FI konstaterade att andelen debetkdp, dar pengarna
dras direkt fran kontot, hade 6kat marginellt i férhallande till képen pa kredit sedan
de nya bestammelserna tradde i kraft. FI ansdg dock att det vid tidpunkten da rap-
porten lamnades var for tidigt att dra nagra langtgaende slutsatser. 2023 har det gatt
tre ar sedan bestammelserna i 7 a kap. LBT tradde i kraft och FI beslutade att under
varen 2023 gora en fornyad uppféljning av tillampningen av bestimmelserna om
marknadsforing online. Den fornyade uppféljningen redovisas i denna rapport.

7 a kap. lagen (2010:751) om betaltjanster, Marknadsforing av
betaltjanster online

1 8 Om en konsument som kdper varor eller tjanster online kan valja ett betalningssatt som
innebar att en kredit inte Iamnas, ska betaltjanstleverantoren se till att ett sddant betalnings-
satt visas forst. Ett betalningssatt som innebar att en kredit lamnas far inte heller vara for-
valt om det finns andra betalningssétt.

2 § Ett handlande som strider mot 1 § ska vid tillampningen av 5, 23 och 26 §8§ marknads-
foringslagen (2008:486) anses vara otillborligt mot konsumenter.

Lagandring och Fl:s forsta utvardering 6
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Metod

FI har granskat hur kassalésningen ser ut hos de 100 storsta e-
handlarna. | syfte att bedoma effekterna av bestdmmelserna i LBT
om marknadsforing av betaltjanster online har FI &ven samlat in
statistik 6ver debet- och kreditbetalningar fran fem betaltjanst-
leverantorer.

FI har analyserat hur de 100 storsta e-handlarna presenterar de betalningssatt som
konsumenterna hos dem har méjlighet att valja emellan. Urvalet av e-handlare har
baserats pa uppgifter fran ehandel.se, som tillhandahaller en topplista 6ver vad som
uppges vara de storsta e-handlarna i Sverige 2019. Listan har kompletterats med
motsvarande uppgifter fran market.se med data fran 2021. Den forstnamnda listan
anvandes i arbetet med rapporten 2021 och mdjliggdr en battre jamforelse med
resultatet i foregaende rapport. Uppgifterna fran market.se ar uppdaterade och inne-
haller dven aktorer som vuxit sig stora pa senare tid.

For att sékerstalla att alla potentiella betalningssatt erbjuds i kassalésningen lades
varor till ett varde av minst 1 000 kronor i e-handlarens varukorg. Dérefter klickade
sig FI vidare till kassalésningen utan att genomfdra det slutliga steget att betala.
For att bedoma om lagstiftningen uppfyller sitt syfte begéarde FI in statistik Gver
debet- respektive kreditbetalningar fran de fem oftast forekommande betaltjanst-
leverantorerna. Betaltjanstleverantdrerna hade infor projektets inledning under-
rattats om den tankta rapporten och har informerats om Fl:s tillvagagangssitt. FI
har inom ramen for arbetet med rapporten fort en dialog med Konsumentverket och
informerat myndigheten om granskningsresultaten.

Metod
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Betalningsséatt och aktorer

En konsument som handlar online stélls i kassan oftast infor ett val
mellan flera olika betalningssatt. E-handlare ingar oftast avtal med

betaltjanstleveranttrer. Det ar betaltjanstleverantérerna som ar an-
svariga for att bestammelserna i LBT om marknadsféring av betal-
tjanster online foljs, och bestammelserna géller bade svenska och

utlandska aktorer.

Ett kop hos en e-handlare avslutas vanligen i en kassalésning dar konsumenten kan
vélja mellan olika betalningsséatt. Vanliga betalningsmetoder &r bland annat Swish,
direktbetalning via bank, kortkdp, delbetalning och fakturabetalning. | forarbetena
till bestdimmelserna i LBT om marknadsféring av betaltjanster online anges att det
ska finnas en uppdelning mellan betalning med debetkort och betalning med kredit-
kort nér kortbetalning &r det alternativ som visas forst. Om konsumenten véljer en
delbetalning ar kreditgivaren skyldig att gora en kreditprovning. Saknar konsu-
menten ekonomiska forutsattningar att fullgora avtalet, till exempel pa grund av for
lag inkomst, ska kreditgivaren inte bevilja krediten. Vid en fakturabetalning be-
hover kreditgivaren daremot inte gora nagon kreditprévning. Konsumenten kan
darmed handla pa faktura och fa problem nér fakturan forfaller. Ofta erbjuds kon-
sumenten i samband med att fakturan ska betalas att omvandla den till en del-
betalning och da ska en kreditprévning goras.

En e-handlare ingar oftast avtal med en eller flera betaltjanstleverantorer och kassa-
I6sningen kan sedan vara utformad pa olika satt. Ett vanligt alternativ ar att betal-
tjanstleverantoren erbjuder en helhetslésning med olika betalningssatt. Dessa kan i
sin tur tillhandahallas av olika betaltjanstleverantorer som leverantoren av helhets-
I6sningen har ingétt avtal med. Ett annat alternativ ar att e-handlaren sjalv bygger
sin kassalGsning genom att inga avtal med olika betaltjanstleverantorer. Betaltjanst-
leverantGrerna uppger i sina kontakter med FI att e-handlarna i sadana fall infor-
meras om att kreditalternativen inte far vara forvalda eller vara placerade forst.
Ibland kdper e-handlarna den tekniska plattformen for kassaldsningen av tekniska
leverantdrer som inte &r att anse som betaltjanstleverantdrer och darmed inte om-
fattas av bestdammelserna i LBT.

Betaltjanstleverantbrernas ansvar

Det &r betaltjanstleverantdrerna som &r ansvariga for att bestdammelserna i LBT
foljs. Om ett kreditalternativ felaktigt har placerats forst, eller felaktigt har anvants
som forval, kan FI darfor vidta tillsynsatgarder mot den betaltjanstleverantér som
star bakom det betalningssatt som placerats pa ett satt som bryter mot bestammel-
serna. Detta galler oavsett om det ar en eller flera betaltjanstleverantérer som ingatt

Betalningssatt och aktérer
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avtal med e-handlaren. Som framholls i férarbetena? till bestammelserna i LBT har
betaltjanstleverantdrerna en avtalsrelation med e-handlaren. Det innebdr att de
inom ramen for avtalsforhallandet ska sakerstélla att presentationen pa e-handels-
plattformen uppfyller kraven i LBT. En betaltjanstleverantor ar den som tillhanda-
haller nagon av de betaltjanster som anges i 1 kap. 2 § LBT. Det handlar exempel-
vis om genomforande av betalningstransaktioner, betalningsinitiering och penning-
overforing. Att som naringsidkare for egen rakning bevilja kredit till konsumenter
for kopta varor och tjanster utgor daremot inte nagon betaltjanst. Ett foretag kan
darfor tillhandahalla en egen kreditldsning utan att det medfor att foretaget till-
handahaller en betaltjanst.

Medverkansansvar

En betaltjanstleverantor har ansvar for att LBT:s bestammelser foljs. Det finns
ocksa en mojlighet for Konsumentombudsmannen att stélla en e-handlare till svars
enligt MFL:s bestdammelser om medverkansansvar. Férutom mot néaringsidkaren
kan enligt 23 § andra stycket MFL ett forbud mot otillbdrlig marknadsforing
meddelas dven nagon annan som handlat pa naringsidkarens vagnar samt var och
en som i 6vrigt vasentligt har bidragit till marknadsforingen. Medverkansansvar
har generellt i praxis ansetts foreligga nar nagon utformat eller tagit aktiv del i
utformningen av marknadsféringsmaterial eller annars aktivt medverkat i mark-
nadsforingen. Forbud mot en medverkande kan, enligt Patent- och marknads-
domstolen, komma i fraga nar ett forbud enbart mot den huvudansvariga framstar
som otillrackligt®. Det kréavs dock inte att talan forst riktas mot den huvudansvariga
for marknadsforingen for att medverkansansvar ska anses foreligga®. Darmed
maste Konsumentverket gora en bedémning fran fall till fall for att kunna faststélla
om e-handlaren eller ndgon annan part i vasentlig man bidragit till marknads-
foringen for att denne ska vara ansvarig.

Utlandska betaltjanstleverantorer

Bestammelserna om marknadsforing av betaltjéanster online gor inte nagon skillnad
pa svenska och utlandska betaltjanstleverantérer. Utlandska betaltjanstleverantorer
som ar verksamma pa den svenska marknaden kan darfor hallas ansvariga for pre-
sentationen av betalningssatt pa samma satt som svenska betaltjanstleverantorer.
Detta innebdr i praktiken att FI, om det forekommer en 6vertraddelse av LBT av en
betaltjanstleverantér med hemvist i ett annat land inom EES, kan vénda sig till sin
motsvarighet i det EES-landet varefter den myndigheterna vidtar atgarder med an-
ledning av dvertradelsen. Utlandska foretag utanfor EES maste daremot soka till-
stand i Sverige nér de vill bedriva verksamhet har. Enligt EU:s forordning om

2 Prop. 2019/20:79 s. 11.
3 MD 2003:25.
4 Se till exempel MD 2009:41 och MD 2006:15.

Betalningssatt och aktérer
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konsumentskyddssamarbete® kan Konsumentombudsmannen halla en utlandsk e-
handlare ansvarig enligt marknadsforingslagens bestammelser om medverkans-
ansvar med bistand av sin motsvarighet i det aktuella landet nar en sadan e-hand-
lare riktar sin marknadsféring mot svenska konsumenter.

5 Europaparlamentets och radets férordning (EU) 2017/2394 av den 12 december 2017 om
samarbete mellan de nationella myndigheter som har tillsynsansvar fér konsumentskydds-
lagstiftningen och om upphévande av forordning (EG) nr 2006/2004.

Betalningssatt och aktérer 10
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Tillampningen av bestammelserna

FI har vid sin fornyade uppféljning identifierat brister i fem procent av
kassalosningarna. Det ar en forbattring i férhallande till uppfoljningen
2021. Andelen kreditbetalningar har ocksa sjunkit sedan dess, vilket
ar ett tecken pa att bestammelserna om marknadsforing av betal-
tjanster online har en effekt. Bestammelserna har dock fortfarande
brister och for att de fullt ut ska uppna sina syften, anser Fl att be-
stammelserna bor flyttas till konsumentkreditlagen.

I sin rapport 2021 bedémde FI att det fanns en medvetenhet hos betaltjénstleve-
rantorerna om att LBT staller krav pa hur betalningssétt presenteras pa en e-
handelsplats. Den vanligaste bristen som FI identifierade 2021 var att kreditalter-
nativet var fargmarkerat. Andra vanliga brister var att det saknades en uppdelning
mellan debet- och kreditkort samt att ett kreditalternativ visades forst. Efter de and-
ringar som foretagen hade gjort eller hade atagit sig att géra med anledning av Fl:s
och Konsumentverkets tillsyn, enligt LBT respektive MFL i samband med att rap-
porten skrevs, uppgick andelen kassaldsningar déar FI bedémde att det fanns brister
till 12 procent.

I den uppféljning FI nu gjort, tre ar efter det att bestammelserna tradde i kraft, har
FI iakttagit brister i fem kassalGsningar, det vill sdga i fem procent av fallen. |
samtliga fall presenterades ett kortalternativ forst och ingen skillnad gjordes mellan
debet- och kreditkort. Av forarbetena framgar tydligt att det ska finnas en uppdel-
ning mellan debet- och kreditkort nér kortbetalning ar det betalningssatt som pre-
senteras forst. Det kravet galler &ven for utlandska betaltjanstleverantorer.

De brister som FI identifierade fanns alla pa mindre e-handlares webbplatser.
Samtliga fem fall ror webbplatser med en omsattning under 400 miljoner kronor.
De aktuella e-handelsplatserna placerade sig pa plats 54 eller lagre pa listan dver de
100 storsta e-handlarna.

FI noterade &ven att det hos ytterligare tre kassalésningar visserligen presenterades
ett debetalternativ forst men att kreditalternativet innehdll mer information och var
markerat med en gra ruta, vilket bidrar till att det uppméarksammas forst. Liksom i
rapporten fran 2021 gor FI bedémningen att skillnaden i den visuella framstall-
ningen kan paverka konsumenten att valja kreditalternativet utan att det ar ett aktivt
val.

FI noterade slutligen att det aven ofta dok upp information om kreditbetalningar pa
e-handlarnas webbplatser innan konsumenten hade klickat sig vidare till kassan.
Detta kan liknas vid en form av sa kallad priming. Det innebér att kunden blir pa-
verkad av reklam om kreditalternativ och kan darmed fatta ett mindre dvervagt
kreditbeslut i kassan. Betaltjanstleverantorerna forbereder pa sa vis konsumenten

Tillampningen av bestammelserna
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for att vélja ett visst alternativ, i detta fall att ta en kredit, genom att placera den
tanken i konsumentens omedvetna i ett tidigare led i kbpprocessen. Priming togs
inte upp i FI:s rapport 2021, vilket kan bero pa att det inte var lika vanligt da. Feno-
menet kan uppfattas som ett satt att uppmuntra konsumenten att ta en kredit.

Utvecklingen av andelen krediter

De nya bestdammelserna i 7 a kap. LBT om marknadsforing av betaltjanster online
syftar till att minska riskerna for att konsumenter lockas till odverlagda krediter
inom e-handeln. Genom att samla in statistik ¢ver debet- respektive kreditbetal-
ningar fran de fem storsta betaltjanstleverantorerna, konstaterade Fl i sin rapport
fran 2021 att andelen debetkdp hade dkat marginellt i forhallande till kreditkdpen
sedan bestammelserna tradde i kraft. Mot bakgrund av den korta tid som hade gatt
fran bestammelsernas ikrafttradande till dess att rapporten skrevs ansag FI dock att
det var for tidigt att dra nagra langtgaende slutsatser om bestammelsernas effekt pa
kredittagandet.

I den fornyade uppfoljningen har statistik samlats in 6ver andelen kredit- respek-
tive debetbetalningar fran de fem betaltjanstleverantorer som mest frekvent fore-
kom i kassaldsningen hos de 100 stdrsta e-handlarna. Gemensamt for dessa betal-
tjanstleverantorer ar att de tillhandahaller betalningssétt i sina kassaldsningar som
innefattar bade kredit- och debetalternativ. Samtliga betaltjanstleverantérer som har
ingatt i den fornyade uppféljningen anser att bankoverforing, debetkort och Swish
ar debetalternativ och att anvandningen av dessa har 6kat i forhallande till andelen
kreditbetalningar.

Betaltjanstleverantorernas aggregerade statistik visar att andelen kreditkdp har
sjunkit stadigt dver aren och nu befinner sig pa rekordlaga nivaer, efter att ha legat
pa en relativt jamn niva innan bestammelserna tradde i kraft. | december 2022 upp-
gick andelen kreditkdp som del av omsattningen till 61 procent. Det kan jamféras
med 74 procent i januari 2019, 72 procent i januari 2020, 67 procent i januari 2021
och 62 procent i januari 2022.

Tillampningen av bestammelserna
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1. Andelen kreditvolym hos betaltjanstleverantérerna
Procent
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Kélla: De fem storsta betaltjanstleverantérerna.
Anm: Medelvérde.

Betaltjanstleverantérerna har aven bistatt F1 med statistik dver kreditkdp som andel
av antalet kdp. Den statistiken uppvisar samma monster med en sjunkande trend
sedan de nya bestammelserna i LBT tradde i kraft. | december 2022 uppgick an-
delen kreditkop i snitt till 43 procent, vilket kan jamforas med 56 procent i januari
2019, 63 procent i januari 2020, 57 procent i januari 2021 och 48 procent under
januari 2022.

2. Andelen kreditkdp hos betaltjanstleverantérerna
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Kélla: De fem storsta betaltjanstleverantdrerna.
Anm. Medelvarde.
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Uppfyller bestammelserna sitt syfte?

Genom att inféra nya bestdammelser om hur betalningssatt ska presenteras i kassa-
I6sningar syftar de nya bestammelserna i LBT till att minska risken for odverlagda
krediter. De fem betaltjanstleverantérer som dominerar marknaden har uppgett for
Fl att de har dndrat ordningen pa betalalternativen i sina helhetsldsningar samt att
de dven, i de fall de inte sjalva kontrollerar kassalosningen, har informerat sina
kunder om att kreditalternativ inte far visas forst. Nagra betaltjanstleverantorer har
namnt att de genomfor stickprovskontroller av hur e-handlarna placerar alterna-
tiven eller genomfor uppstartsmoten dar e-handlarna informeras om hur betalnings-
satten enligt lag maste placeras.

Statistiken visar att andelen kreditkdp har minskat sedan bestdmmelserna tradde i
kraft, bade som andel av volymen och i antal kop. Vidare har andelen kassal6s-
ningar dar brister har identifierats minskat fran 12 procent till fem. Det tyder pa att
medvetenheten hos betaltjanstleverantérerna om de kraven har dkat ytterligare. Fl
bedomer mot den bakgrunden att LBT:s krav pa hur betalningssétt ska presenteras
bidrar till minskade risker for att konsumenter tar krediter pa ett odverlagt satt.

Mer kan dock goras for att uppna syftet med bestammelserna om marknadsféring
av betaltjanster online. Det handlar delvis om att ytterligare insatser kan goras for
att na fram till utlandska betaltjanstleverantdrer med information om de regler som
géller i Sverige. Den senaste tiden har utlandska betaltjanstleverantorer vuxit
snabbt pa den svenska marknaden, och de behover vara informerade om bestam-
melserna som géller har.

Det stdrsta problemet med den nuvarande regleringen ar dock enligt Fl:s mening
tillampningsomradet for bestammelserna om marknadsforing av betaltjanster
online. FI noterade flera fall dar kreditalternativ presenterades forst men dar det
inte &r en betaltjanstleverantdr som erbjuder dessa krediter. Att som néringsidkare
for egen rékning bevilja krediter till konsumenter for kopta varor och tjanster utgor
inte en betaltjanst, och kraven i LBT é&r av det skalet inte tillampliga.

En oklarhet i lagstiftningen ar den narmare innebdrden av begreppet "betalnings-
satt" som avgransar tillampningsomradet for 7 a kap. 1 § LBT. Konsumentombuds-
mannen driver ett mal mot ett e-handelsforetag dar Konsumentombudsmannen gor
gallande att bolaget &r ansvarigt enligt reglerna i MFL om medverkansansvar for
placering av betalningssétt i kassalosningen pa bolagets hemsida. | bolagets kassa-
I6sning erbjuds konsumenten dels bolagets kreditalternativ, som inte utgér nagon
betaltjanst, dels betaltjansten kortbetalning genom en betaltjanstleverantor.
Konsumentombudsmannen gor i malet gallande att samtliga dessa alternativ for
betalning &r betalningssétt.

Patent- och marknadsdomstolen fann i malet att uttrycket "betalningssatt" i 7 a kap.
1 8 LBT endast omfattar betaltjanster enligt definitionen i 1 kap. 2 8 LBT.
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Konsumentombudsmannen har éverklagat domen till Patent- och marknadséver-
domstolen som har meddelat prévningstillstand. Om det i en kommande dom fran
Patent- och marknadsdverdomstolen skulle konstateras att begreppet "betalnings-
satt” endast omfattar betaltjanster enligt LBT sa skulle detta enligt Fl:s mening
undergréava det konsumentskyddande syftet med bestdmmelserna i 7 a kap. LBT
och Fl:s tillsyn skulle forsvaras.

En I6sning som FI anser &r vél vérd att dvervdga ar att flytta bestdmmelserna om
marknadsforing av betaltjanster online fran LBT till konsumentkreditlagen. Pa sa
satt skulle bestammelserna dven bli tillampliga pa e-handlare, och en e-handlare
skulle kunna hallas ansvarig om en kredit placeras forst i kassaldsningen aven nar
krediten inte tillhandahalls av en betaltjanstleverantor. Ett tillfalle att 6vervaga en
sadan lagandring &r under den 6versyn av konsumentkreditlagen som inleds med
anledning av det nyligen antagna konsumentkreditdirektivet®. Det kan noteras att

det nya direktivet innehaller bestammelser om att kreditalternativ inte ska vara for-

valda som har ett sakligt samband med bestdmmelserna i 7 a kap. LBT.

6 Europaparlamentets och radets direktiv (EU) 2023/2225 av den 18 oktober 2023 om
konsumentkreditavtal och om upphévande av direktiv 2008/48/EG.
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